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Mali Losinj

DURBICA SIMICIC. DIREKTORICA TURISTICKE ZAJEDNICE MALOG LOSINJA, O OVOGODISNJIM OBECAVAJUCIM TURISTICKIM REZULTATIMA

Turisti prepoznali miomirisni
otok vitalnosti | zdravija

Pie
Marino KRAJINA

trenutku  kada

vedina turistickih

destinacija  hiljedi

pad broja nofenja, u

Malom Lofinju za

prvih sedam mjeseci

ove godine  biljeie

rast od 2 posto, U

mjesecima kada se

ulestalo  govorlt O

manje dolazaka stranih 1 domadih
gostiju u vedini turistickih sredista,
Turistiéka zajednica Malog Loginja
bilje#i rast od jedan posto. O ra-

zlozima takvog uspjeha  Malog
LoSinja, razgovarali smo s dirckio-
ricom Turisticke gajednice

Burdicom Simicic.

Za Mali LoSing éesto se kake ka-
ko je mreino partnerstvo svih tu-
ristickih subjekata destinacije uz-
digao na vidu razinu. Koliko se
ulaze u odnos 5 iznajmljivacima?

~ MNafi privatni iznaymljivadi su
nam razite bitni, a sudedi po sia-
tistiCkim podacima #a prvib sedam
mjeseci ove podine to nije bezra-
#loéno, dugujemo im iskrenu zah-
valu za porast noéenja u ovioj godi-
ni. Naime, od svih smyestajnih ka-
paciteta kojima raspolazemo, éak
39 posto nodenja zabiljefeno je u
privatnom smjestaju, slijede kam-
povi sa 34 posto 1 hotelski smjesta)
sa 20 posto nodenja.

Suradnja TuristiCke zajednice s
privatnim  iznajmljivadima  odvija
s¢ kroz cijelu godinu, Organizirali
smo teéajeve stranih jezika, eduka-
ciju o dizajnu interijera, podijelili
smo Cak 700 sadnica bugemvilija,
na nadim web siranicama imamo
aplikaciju za online prijavu gostiju,
podijelili smo kartice za iznajmlji-
vale kojima ostvariju pravo na po-
pust u nekim trgovinama, redovito
im faljemo nase newslettere putem
interneta.

Kako objasnjavate da u kriznoj
godini, kada vefina destinacija bi-
ljezi refativni pad nodenja, Mali
Lofinj prati rezultate iz 2008.7

- Jod prije tn godine zapodeli
smo 5 provodenjem destinacijskog
brand managementa. To je marke-
tindki i manadierski proces koji
analizira trenutadno stanje desti-
macije na (rEStu e usmjerava i po-
tike na razvo] produkata i usluga
koje ée doprinijeti boljem pozicio-
niranju destinacije na domadem i
Indzemnom  IrEsta, b stvaranju
branda. U sve vedo] svjetskoj utrei
na trEflu, promjenjivim  marke-
tnikim metodama i informa-
tifkom brzom razvoju, brandovi su
postali jedna od najistaknutijib
metoda isticanja i prepoznatljivosti
medu konkurencijom., MNakon Sto
smo izradili strateski plan. Tuoris-
tifka zajednica nedavno je prezen-
firala novi  vizualni identitet
Lofinja kao otoka vitalnosti, kon-
stantnim radom svih subjckata, ka-
ko Grada i Turisticke zajednice, ta-
ko i svih gradana i iznajmljivada,
profilirali smo se kao destinacija

Zbog mogucnosti
rekreacijskog
pjesacenja tijgkom
cijele godine kroz
predjele bogatog
biljnog pokrova |
nezamijenjivog
utjecaja na zdravlje,
lijepe staze setnice
Miomirisni dozivljaji
na 5 otoka znacajne
su za produzenje
sezone. Zelimo da
nasi otoci, prepuni
zanimljivosti i ljepota,
budu dio

neponovljivog
dozivljaja svakog
naseg gosta

miéic

Burdica

UDARNA,

PROMIDZBA

0d ove godine
pojacali smo
promidzbu na
sajmovima, tiskali novu
paletu promidzbenib
materijala, izradili web
stranice koje biljeZe 52
tisuce posjeta
mjasedtno i
devetominutni DVD na
cak sedam stranih
jezika, koji je pozvan na
medunarodne filmske
festivale u Splitu | Pragu
te smo unaprijedili
komunikaciju i protok
infarmacija svih
turistickih subjekata u
gradu,

Mali Lodin| je ovogodiinji hrvatski kandidat za Zlatni cvijet Europe

Paleta promidzbenih materijala

priviaéna kako domadim, tako i
Inozemnim gostima.

Najvise slovenskih gostiju

Koji gosti sun  najéedéi  na
Loginju?

- Majvisc je gostiju iz Slovenije,
zatim domacih te gostiju iz Nje-
macke, Ialije i Austrije. Ove godi-
ne izvisna je | posjeéenost manjih
mjesta poput Suska i Hovika gdje
imamo info punktove, ali | Nerezi-
na i Velog Lodinja u kojima je u ti-
jeku izrada destinacijskog plana
koju smo zapodfeli v suradnj s In-
stitutom za turizam.

Koliko se radi na pobaljanju
uvjeta za goste i uredenju destina-
cije?

- Samo u ovoj godini uz redovne
aktivaosti, uredili smo park Sumu
Cikat, naruéili smo od Driammog
hidrometeoroloikog zavoda izradu
studije Klima i bioklima Loginja
jer #a idufu godinu  planiramo
izradu prospekta Ljckoviti éimitelji
Lofinja, zajedno s Gradom sufi-
nanciramo rad turistickih ambu-
lanta, promovirali smo Setnicu Pul
dupina kojom je zaokrufen jukni
dio otoka, tako da se sada, ako se
krene iz Malog Lofinja prema
juinoj strani obalom, vraéa na isto
mijesto  drugom stranom  otoka,
Zbog  moguénosti - rekreativinog
picfafenja tijekom cijele godine
kroz predjele bogatog biljnog po-
krova i nczamjenjivog utjecaja na
zdravlje, lijepe staze Setnice Mio-
mirisni  doZivljaji na 5 otoka
adajne su za produdenje sezone.
Zelimo da nadi otoci, prepuni zani-

mljivosti | ljepota, budu dio nepo-
novljivog dozivljaja svakog nadeg
gosta, a uvjereni smo kako éemo
kroz promociju Setnica otok Loding
prezentirati i kao idealan centar za
velike  sporiske  manifestacije.
Mnogobrojna su i ulaganja u
smjestajne objekte, medu kojima
moramo naglasiti hotel Vesperu,
»Eetveroevjezdani« family hotel ot-
voren u lipnju ove godine.

Kandidat za Zlatni cvijet

Primili ste brojna priznanja i
magrade, a olckujete | rezultate
kandidature ra Zlatni cvijet Euro-
pe. Kako to komentirate?

- Rad u turizmu smatram privi-
legijom, kreativan je i beskrajno
dinamitan. Kada se radi puno i od
srca, uspjeh ne mode izostati. lzu-
zetno je vazan timski rad, a na sve
dosadainje nagrade gledam kao na
poticaj v daljmjem razvijanju. Hr-
vatski smo kandidati za Zlatni cvi-
jet Europe 2009, u rujnu takoder
ofekujemo  pristupanje kao  pri-
drudena Clanica Svjetske turisticke
agencije odnosno UNWTO-a, ali i
Grad je dobitnik jednog vrijednog
priznanja za poschan doprinos u
turizmis Zlatni interstas 2009, [z-
nimno sam zadovoljna s danadnjim
stanjem, no treba teZiti jo§ vidoj
kvaliteti, u &to sam sigurna, uz
nae turistitke djelainike, stanov-
nike lofinjskog arhipelaga,

Koje manifesiacije ¢e obiljekiti
2004, godinu?

- Ukljueni smo u organizaciju
brojnih - priredaba, kulturnih
sportskih manifestacija koje se or-
ganiziraju raznim povodima i s ra-
zli¢gitim sadriajima, a koje iznimno
abogacuju turisticky ponudu Ma-
log Lodinja. Najvedu pozornost do-
macih i stranih turista priviaée ma-
nifestacije posveéene njegovanju
narodnih obitaja, tradicije, tipiénih
i prepoznatljivih za lofinjsku desti-
naciju. Uz manifestacije koje su
zapoéele prijasnjih godina poput
Osorskih glazbenih vederi, Melodi-
ja lIstre i Kvarnera, Jazz festivala
na kojem ove godine su gostovali

Zanamari Lali¢ i Matija Dedié, 4.
festivala puhaékih orkestara, te-
matskih dana poput Dana Ambro-
za Haratiéa, Apoksiomen 2010,
Mirisi otofnc  jamjeline, Feéta
lofinjske kuhinje, Dana dupina,
uvedeni su i neki noviteti poput
manifestacije  Arhipelag najavjcz-
danijeg neba koji provodimo u su-
radnji 3 Astronomskim druftvom
«Leo Brenners, 3o je u sklopu go-
dine astronomije.

Medijska pozornost

Takoder, u sklopu Dana Ambro-
#a Haracica po prvi puta ove godi-
ne¢ orgamizirali smo Forum s ciljem
cjelogodidnjeg povezivanja turis-
tifkih subjekata i specijalista s po-
drudja aromaterapije, talasoterapi-
je ednosno promocije Lodinga kao
otoka vitalnosti | zdravlja. Nastavi-
li smo s miomirisnim mjesecima te
smo promovirali knjige Miomirisni
otok - otok vitalnosti  autorica
Sandre Nicolich | Nikoline Riba-
rid.

Tijekom cijele godine organizi-
rali smo Miomirisne festivale jed-
nu suboli U mjesecu, a tijekom
lietnih mjeseci odriavaju s¢ jed-
nom tjedno. Cilj je dodatna pro-
mociia 28 miomirisnih objekata
koji nadopunjavaju svoje usluge
autohtonim  proizvodima  poput
domadeg ctenénog ulja, meda,
maslinovog ulja... Upravo Miomi-
risnim festivalom dokazali smo ka-
ko i Grad i TZ potiéu poduzetnike
autohtonih proizvoda koji prodaju
svoje proizvode, a oslobodeni su
placanja koriftenja javne povrdine,

Turisticka zajednica Malog
LoZinja iznimno je zastupljena u
medijima. Roji je vas recept za to-
liki interes?

- Mastojimo biti inovativad, zani-
mljivi, sivarati nove turisticke
proizvode. Drago nam je da u to-
me uspijevamo, tako da nas | me-
diji prate. Samo u ovoj godini ob-
javljeno je vite od 200 novinskih
¢lanaka, 40 radicemisija i 30 TV
emisija o radu Turistitke zajednice
u Malom Losinju.
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