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U LOSINJSKOJ TURISTICKOJ ZAJEDNICI POSEBNA PAZNJA POSVECUJE SE INTERNET PROMOCKII

Intermet najzasluzniji za nove goste

MALI LOSINJ - U hrvat-
skim tiskanim medijima do
sada su ove godine objavlje-
na 233 novinska Elanka o
Lodinju, registrirali su u ure-
du Turisticke zajednice te
izradunali da je vrijednost
tih objava fak 2,6 milijuna
kuna. U lodinjskoj Turis-
tickoj zajednici inade veliku
painju posvecuju  prihvatu
novinara i studijskih grupa, a
i ove je godine interes stra-
nih novinara bio velik. U
promicZbi  destinacije  sve
znacajniju ulogu ima inter-
net promocija, jer broj pos-
jeta  web  stranici  TZ
doZivljava pravi boom. Nai-
me posjeta je u odnosu na
proflu  godinu  fetiri  puta
vise te su ove godine u vir-
tualni posjet Lodinju dosle
332 tisuée osoba. Posjetitelji
se na web stranici zadrzavaju

prosjeéno 5,33 minuta, Sto se
smatra izvrsnim. Ove godine
47 posto gostiju na lodinj-
skom je podrudju bilo prvi
put, ito se takoder smatra
odli¢tnim rezultatom jer se
radi o velikom broju novih
gostiju koji se u najvedem
postoiku regrutiraju iz redo-
va internet posjetitelja, 1o
Jest onih koji se o destinaciji
i ponudi informiraju i za do-
lazak motiviraju upravo pre-
ko interneta. Ovaj golemi in-
ternel  potencijal o turis-
titkom uredu Zele maksimal-
no iskoristiti pa direktorica
ureda, Bun{i.ca Simidic,
najavljuje kako ée sc i dalje
raditi na stalnom osvjeiava-
mju stranica, a uz to uvodi se
novost 1e ¢e posjetitelji imati
priliku na web stranici Turis-
ticke zajednice komentirati
sve  smjeStajne  kapacitete,
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Gougle

Ove godine Loinj su virtuaino posjetile 332.000 ljudi

agencije, ugostiteljske, trgo
vacke objekie i kaze dirckio-
rica Simifié, na ovaj nadin
lodinjska Turisticka zajednica
Cini novi iskorak | nudi sa-
dria) na kakav su se odludili
i koji imaju tek rijetk. Kao i
uvijek cilj je hiti inovativan,
kreativan i u interakeiji s go-

stima kako bi s¢ preko po-
vratnih informacija unaprije-
dila usluga i sadrzaji, a time
i gelokupni otoéni turisticki
proizvod.  Lofinjska  Turis-
ticka zajednica ima svoj pro-
fil na facebooku i preko 900
oboZavatelja!
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